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LAPSIMESSUT
14.-16.4.2023

KAVIATUTKIMUKSEN TULOKSET HELSINGIN MESSUKESKUS







LAPSIMESSUT 2023 LUKUINA

Lapsimessut jarjestettiin 14.-16.4.2023.

Samanaikaisestijarjestettiin myds Lemmikkimessut 15.-16.4.2023.

Kavijat ja osallistujat

 Tapahtumakokonaisuuteen osallistui
vhteensa 36 947 kavijaa

Media ja vaikuttajat

 Tapahtumassavierailiyhteensa 81 toimittajaa seka
99 somevaikuttajaa

Ika

18-256 %
25-34 45 %
35-44 34 %
+45 15%

Kotipaikkakunta
Paakaupunkiseutu 56 %
Uusimaa 17 %

Q 95 %

Paijat-Hime & Kanta-Hime8% @ C 5%

Pirkanmaa5 %
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YLEISTA TAPAHTUMAKAVIJOISTA

Tapahtumakavijat

* 93 % kavijoista oli tyytyvaisia Lapsimessut —
tapahtumaan

* 88 % kavijoista uskoo tulevansa myos
seuraavaan Lapsimessut —tapahtumaan

* 80 % kavijoista suosittelee Lapsimessut -
tapahtumaa ystavalle tai kollegalle

Tapahtumakavijoiden tulomotiivit

Ajanvietto
Ostosten teko

Uutuustuotteisiin tutustuminenja
asiantuntijoiden tapaaminen

Ideoiden ja inspiraation [6ytaminen
Mihin tutustuin messuilla

Naytteilleasettajien osastoilla tapahtuvat
aktiviteetit

Elamyksellisetja opastavatohjelmat
Aktiviteettialueet

Musiikki- ja tanssiesitykset

73 %
67 %

60 %

48 %

62 %

58 %
56 %
48 %



MESSUKAVIJA VUONNA 2023

P2

Etsii uutuuksia ja ostaa keskivertokuluttajaa
enemman

Suosittelee usein uutuuksia lahipiirilleen

Ostaa enemman ja vastuullisemmin kuin keskivertokuluttaj 19

Osallistuu mielellaan yritysten osastoilla tapahtuviin
aktiviteetteihin

Toivoo elamyksellisia ja osallistavia ohjelmia
Tutustuu mielellaan tuotteisiin naytteiden kautta

Kokeilee ja testaa — erityisesti lasten harrastusmahdollisuudet
herattavat mielenkiintoa

Lahteet: Messu- ja tapahtumajarjestajien Kavijatutkimus nSight 2023, Lapsimessujen kavijakysely 2023



Toivoisinvield lisaa pienia kotimaisia

lastenvaatemyyjia paikalle seka
kenkien jaulkovaatteiden tarjoajia.

Tuotteetihania, muttaalennukset
olemattomia. Ei siis tullut ostettua
mitaan, vaikka olin tatd varten

KAVIJAKYSELYISTA POIMITTUA

Harvoilla naytteilleasettajilla oli
tekemistalapsillesillda aikaa kun
vanhemmat tutustuvat
valikoimaan/tekevat ostoksia! J&i
monet osastot valista, kun pienelle
lapselleeiollut mitaan puuhaa.

Eri harrastusten

kokeilumahdollisuus lapsille
on loistava idea. Meidan 5v
ehdoton suosikki tana
vuonna oli skeittipuisto.

varannut usean satasen rahaakin.

Olisin kaivannut enemman
naytteita yrityksilta.
Pomppumaailma oli lapsille
hitti! Ei ehditty muihin ilmaisiin
leikkialueille. Onnenpydréat
olivat iso juttu meille aikuisille
[a lapsille.

nemman tietoa yms isompien
lasten kehityksesta (plus 3v),
sen ikaisten
harrastusmahdollisuuksista,
lomakohteista ym. Ei vaan
pelkdstaan vauva ja ihan
pikkulapsiperheille

ohdistettuja juttuja

Unialue oli kiva. Sama ensi
vuonna ja sitten hyvinvointi alue.




LAPSIMESSUJEN TAPAHTUMAMEDIA

Lapsimessujen tapahtumamedian kanavat tavoittavat ja tuovat yritykset ja kohderyhmat yhteen ympari
vuoden.

Instagram 6 950 seuraajaa

Facebook 27 000 tykkaajaa

Messuklubi 9 800 uutiskirjeen tilaajaa

Verkkosivu 107 500 verkkosivukavijaa tapahtumakuukauden aikana

Toteutimme sosiaalisessa mediassa kyselyn, jossa kysyttiin, minkalaista sisalt6a seuraajamme haluavat nahda
kanavissamme |lapi vuoden. Esille nousseita asioita

* Infoa palveluista jatoiminnoista

* Esittelyjatapahtumassa mukana olleista naytteilleasettajista ja heidan tuotteistaan
* Uudet tuotteetja niiden esittelyt

* Lastenvaatteet, matkailu, ruoka, liikunta

Tapahtumamedia tukee brandinrakennusta ja lanseerauksia, lisda tunnettuutta ja edistaa yritysten
kaupallisia tavoitteita. Tapahtumamedia vahvistaa asiakkaidemme brandimielikuvaa seka mahdollistaa
menestyksekkaat kohtaamiset.
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